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1. FERN-, NAH- UND DETAILKENNUNG nomadic
sysTems e’

FINDEN DIE BESUCHER Die Standauswah kan
DEINEN STAND, DEIN PRODUKT

U N D DEI N E n USSQG E? ;Jnﬂjn(ieerr;pr)]timalen Standposition findest Du

> White Paper ,Auswahl einer Messe“
. . . www.nomadic-systems.de/whitepaper/
Die grafische Gestaltung Deines Messestandes muss drei Aufga-

ben erflllen: Die Fernkennung hilft den Besuchern, Deinen Stand
zu finden, die Nahkennung transportiert ein Image sowie erste
thematische Informationen und die Detailkennung vermittelt dem
Besucher Deine Kommunikationsziele.

1.1 Fernkennung: Dass Dein Stand von Deiner Zielgruppe schnell
gefunden wird, entscheidet neben einer guten Standplatzlage im
passenden Umfeld und an strategisch glinstiger Position die Sicht-
barkeit aus der Ferne. Positioniere Firmen- und/oder Produktlogos
so, dass sie nicht erst erfasst werden, wenn man direkt vor dem
Stand steht. Achte auf eine Farbgebung, die wiedererkannt wird.

1.2 Nahkennung: Gerade bei grof3eren Standen ist es wichtig,
unterschiedliche Themenbereiche klar zu differenzieren und den
Besucher einfach und schnell zu den gewtnschten Informationen
und nicht zuletzt zu einem kompetenten Ansprechpartner zu leiten.

Setze Farbleitsysteme und Schlagworter ein, nutze bekannte grafi-
sche Elemente wie Produktlogos zur Wiedererkennung.

1.3 Detailkennung: Zur Detailkennung gehdren sowohl die Pro-
duktinformation als auch die Produktprasentation. Versuche mit
moglichst klaren und reduzierten Aussagen die wichtigsten Inhalte
zu transportieren und setze Schwerpunkte, zum Beispiel mit dem
Einsatz von Multimedia oder speziellen Promotions.

ZU 2. INAGEVERMITTLUNG >
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VERMITTELT DEIN STAND DAS B wweitere informationen
pICHTIGE Im nGE? Mochtest Du mehr wissen Giber die konzep-

tionelle Einbindung eines Messestandes?
Dann lade Dir das White Paper zum Thema

Im Rahmen Deiner Kommunikationsstrategie stellt der herunter:
Messestand einen wichtigen Baustein dar. Er sollte sich nicht nur UL )
. . ) . ) »Planung einer Messe
grafisch, sondern auch inhaltlich an den Zielen orientieren, die Du www.nomadic-systems.de/whitepaper/

mit Deiner Kampagne vor Augen hast und eine eindeutige Wie-
dererkennung bieten. Er muss die Aussagen Deines Kommunikati-
onskonzeptes unterstitzen und dabei einen direkten Kontakt zur
Zielgruppe herstellen.

Achte darauf, mit dem Messestand weder zu zuriickhaltend zu sein
noch zu dick aufzutragen. Nutze moderne Prasentationstechniken
und Uberraschende Elemente flr Produkte, zu denen es passt.
Oder setze eher auf solide und klassische Standgestaltung, wenn
Dein Produkt es erfordert.

Bewege Dich immer im Rahmen Deiner Corporate Identity:
Verwende die gleichen Schriftarten, Farben und Stilelemente, die
Deine Kommunikation auch auf anderen Kanalen kennzeichnet.

ZU 3. DER ERSTE EINDRUCK >
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3. DER ERSTE EINDRUCK n 0 m a d | C
systems e’

SETZE nKZENTE! E Weitere Informationen

Einen Uberblick tiber die Nomadic Systeme

Um spontane Messebesucher auf den Stand zu fUhren, braucht es findest Du auf unserer Website:

> Nomadic Messestiande

mehr als eine solide Gestaltung. Laut aktuellen Studien investiert .
www.nomadic-systems.de/messestaende/

ein vorbeigehender Messebesucher gerade einmal 7 Sekunden, . .
> Nomadic Faltdisplays

um sich einen Eindruck von Deinem Stand zu verschaffen. In dieser www.nomadic-systems.de/faltdisplays/
kurzen Zeitspanne muss sein Interesse geweckt werden!

Selbst kostenglinstige und flexibel einsetzbare Messesysteme bieten
heute eindrucksvolle Moglichkeiten, Besucher zu beeindrucken:

- hinterleuchtete Elemente

- Multimediainstallationen

- stabile und weithin sichtbare Turmaufbauten

- deckenhdngende Konstruktionen

- gebogene oder geschwungene Wandelemente
- aufwandige Beleuchtungseffekte

- grof3e, nahtlose Grafikflachen

ZU 4. GRAFISCHE GESTALTUNG >
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DENKE EINEN SCHRITT WEITER!

Um auf einer gut besuchten Messe die Besucher zu beeindrucken,
reicht es nicht aus, sie auf den Messestand zu locken. Um ihr Inte-
resse zu wecken und den direkten Kontakt einzuleiten, bedarf es
mehr als die Einhaltung des Corporate Designs. Damit Dein Stand
neben den Messeprasentationen der Mitbewerber bestehen kann,
solltest Du alle Register ziehen, die Deine Phantasie und die tech-
nischen Mdglichkeiten hergeben. Hier sind ein paar Tipps, wie Du
auch bei eher einfachen Messestanden grafisch Uberzeugen kannst:

- Verwende grofsformatige Fotos und Grafiken
- Setze punktuelle Beleuchtung ein, um Details hervorzuheben

- Nutze die vorhandenen Grafikflachen gut aus, ohne sie mit
Informationen zu Uberfrachten

- Strukturiere die grafischen Elemente, um Schwerpunkte zu setzen
- Sei sparsam und pragnant beim Text
- Binde Exponate elegant in die grafische Gestaltung ein

- Achte bei der Text- und Bildgrof3e auf den Leseabstand

ZU 5. VERWENDUNG VON TEXT >
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SCHREIBE LAUT UND DEUTLICH!

Der Einsatz von Text auf einem Messestand ist ein Thema fur sich.
Die wenigsten Messebesucher haben Lust und Zeit, sich ausfihr-
liche Produkttexte durchzulesen. Oberstes Ziel beim Einsatz von
Text muss sein, Interesse zu wecken und den Besucher auf den
direkten Kontakt mit dem Messepersonal hinzufihren.

- Arbeite bei der Fernwirkung mit kurzen, klaren Slogans!

- Nutze Headlines und Produktnamen bzw. -logos zur thematischen
Differenzierung auf dem Messestand!

- Erganze Textinfos mit aufmerksamkeitsstarken Prasentations-
techniken: Multimedia, Exponate zum Anfassen, punktuelle
Beleuchtung etc.!

- ReilRe Themen an, ohne sie bis ins Detail auszuformulieren!
- Nutze Grafiken, um Sachverhalte zu erklaren!

- Uberlasse die Detailinformation dem Messepersonal und fordere
zur Kontaktaufnahme auf!

ZU 6. PRASENTATION DER EXPONATE >
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PRODUKTINFORMATIONEN
ZUM ANFASSEN

Moderne Messesysteme bieten - genau wie individuell gebaute
Messestande - vielerlei Moglichkeiten, Produkte und Ausstellungs-
stlicke zu prasentieren. Das kann ein Exponat auf einem Sockel
sein, ein erhdhtes Display oder ein Glas-Schaukasten. Besonders
spannend sind multimediale Inszenierungen, die mit Licht, Video
und Audio das Interesse der Besucher wecken. Interaktive Installa-
tionen nutzen den menschlichen Spieltrieb, um Produktinformatio-

nen zu vermitteln.

ZU 7. MULTIMEDIA >
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ALLES SO SCHON BUNT HIER!

Mit geschickt in die Gestaltung der Messewande integrierten
Monitoren konnen komplexere Sachverhalte besser und interes-
santer demonstriert werden als mit Text allein. Interaktive Installa-
tionen sind meist noch wirkungsvoller, weil sie die Aufmerksamkeit
starker binden und nicht so stark zur Reiziberflutung beitragen,
die auf Messen generell ein Problem darstellt.

Es kann auch sinnvoll sein, das Messepersonal mit Tablets auszu-
statten. Auf diese Weise konnen Informationen manchmal einfa-
cher und dabei spannender Ubermittelt werden.

ZU 8. EINRICHTUNG DES MESSESTANDES >
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FABRIKHALLE ODER WOHNZIMMER? Nomadic Systems

Hier findest Du einen kleinen Ausschnitt

Auch kleine Messestande profitieren von separaten Bereichen. U CETIINGITES 1€ 252 EramEeios:

So kannst Du ruhigere Besprechungszonen einrichten, die - je nach AT R S S L Sl 1 S e
verfligbarem Platz - mit Besprechungstischen und Stihlen oder

mit einer Bar und den passenden Hockern ausgestattet sein konnen.

Zur Prasentation von Ausstellungssticken konnen Glasvitrinen
sinnvoll sein, da die Exponate hier vor Diebstahl geschitzt sind.

Des weiteren solltest Du einen oder mehrere Counter mit Stau-
raum einplanen und auch nicht an Displays fur Werbe- oder In-
fomaterial sparen. Das Wichtigste auf einem Messestand ist der
direkte Kontakt zum Besucher - mache ihm den Aufenthalt so
angenehm wie moglich!

ZU 9. BELEUCHTUNG DES MESSESTANDES >
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SETZE DEINE PRODUKTE IN SZENE!

Eine gut konzipierte Beleuchtung kann mit wenig Aufwand eine
erstaunliche Aufwertung Deines Messestandes bewirken. Auf hin-
terleuchteten Elementen erzielen Fotos und Grafiken eine deutlich
grollere Wirkung, und mit Spotlights kannst Du die wichtigsten
Aussagen punktuell hervorheben. Exponate wirken spannender,
wenn sie aus einem dunkleren Umfeld mit Licht herausmodelliert
werden. Achte unbedingt bei der Planung auf eine ausreichende
Versorgung mit Leitungen und Anschlissen!

Die wichtigsten techni-
schen Einrichtungen

Neben der Versorgung mit Strom und
Wasser stellen die Messebetreiber weitere
technische Anschliisse und Dienstleistungen
zur Verflgung:

- Druckluft
- Telekommunikationsanlagen

- Internetanbindung, Multimedia-Installatio-
nen, Lautsprecheranlagen

- PC/Laptop/Tablet

- Kopierer
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FRAG UNS!

BESUCHE UNSERE WEBSITE UNTER WWW.NOMADIC-SYSTEMS.DE

Dort findest Du

- unser Messeprogramm mit Messesystemen, Faltdisplays und Zubehoér
- einen Uberblick tiber unsere umfangreichen Serviceleistungen

- Antworten auf die wichtigsten Fragen rund um das Thema Messe

- viele weitere Produktinformationen und White Paper zum Download

Gern beraten wir Dich personlich. Rufe uns an unter:

Hamburg OLO 30708890
Koln 0221 9483709
Frankfurt 06181 43830

Natirlich beantworten wir auch umgehend Deine E-Mail: inf0@nomadic-sgstcms.dc
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